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 معايير التقييم المستمر
 امتحان الاعمال الموجهة عنوان البحث
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80 

 المستهلك )أذواق( حاجات ورغبات 
 )التوجو( التسويقيسلوك المستهلك ضمن تطورات المفهوم  
 التعلم والقيمة الموروثة للعلامة التجارية 
 الكلمة المنطوقة على سلوك المستهلكقائد الرأي و أثر  

 )حالة المنتجات الجديدة(
 شخصية العلامة التجارية وولاء المستهلك   
 الهدية وأثرىا على سلوك المستهلك 
 جمعنة المستهلك )أثر البعدين الاجتماعي والثقافي على السلوك( 
 التغيرات في الاسرة الجزائرية وأثرىا على السلوك الاستهلاكي والشرائي 
 الحالة المزاجية لمستهلك ما في محل تجاري  )أثر التسويق العصبي( 
 )"صنع في" وأثرىا على السلوك( حساسية المستهلك تجاه بلد المنشأ 
 المستهلك الأخضر 
 سلوك المستهلك في ظل التحول نحو التسوق الالكتروني وأزمة كورونا 


